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 INDAGINE KELLY SERVICES
 Ilavorosi sceglie

- conlareputazione
 Gliitaliani guardano alla

| reputazione come uno dei

: fattori determinanti per

! identificarel'aziendaideale

! pressolaqualelavorare:I'869%
- deidipendentiutilizza questo
! parametro per indirizzarele

proprie decisioni quandola
sceltaé rimanere o cambiare
azienda. E quanto emerge dal
Kgwi, I'indagine realizzatasu
1omilalavoratoriitaliani da
Kelly Services, multinazionale
americanache sioccupadi
serviziper le risorse umane. In
Italialareputazione viene

associataalla qualitd dell'output

prodotto (449, al valore
riconosciuto al management
(242 ) e alla professionalita dei
dipendenti (119).
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