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LARICERCA INDAGINE'KELLY SULL’ORIENTAMENTO DEI LAVORATORI

“Voglio un lavoro
autonomo
e m1prend1t0r1ale”

[taliani pitt dlSpOI]lbl]l a mettersi in proprlo
Gli ostacoli: i soldi e I'assenza di servizi -

Intraprendenti & realisti

- IFonte: Monitor Kelly 2010 su 10 mila lavoratori italiani

molto

Cattratto 4

s Sei attratto dall'idea di lasciare un lavoro
dlpendente per Ia ||bera professmne" '

“italiani- cominciano a
..« -orientarsi verso il lavoro

autonemo, congulenziale e im-
. prenditoriale. E la spia di un

mercato del lavoroe dipendente

difficile, ma anchela presa d’at-

to che il lavoro del futuro avra
sempre piii una connotazione

. mdlpendente LoTtivela un’inda-
glne, che TuttoSeldi&Lavoro &

in grado di anticipare, realizza- -
ta dal gruppo internazionale
Kelly services.

Asplrantl lmprendltorl ‘

- Seécondo l'indice ng1 2010, gh

italiani sempre pil attratti dal-
le libere professioni & disponibi-.
li a lasciare il proprio posto da:

" dipendenti sono il:36%, mentre

il 16% pensa che aprira un’atti-

- vith 1mprend1tor1ale autonoma

€ quasi uno su due pensa di far-

“lo entro i prossimi due anni. I

monitor di Kelly ha analizzato
le risposte ricevute da 10 mila

abbastanza' '
attratto .

attratto.

# Pensi di aprire: - -

: 1ta11am, di cui solo uno su cin-

Gue gia lavora come free lance

o consulente indipendente. -
L’idea di affrancarsi dal lavoro

dipendente attrae sia uomini
che donne. E una quota piz ¢he
51gmﬁcat1va ritiene di possede-
‘re gid oggi le competenze che
consentirebbero di intrapren-

dere una carriera di lavoro au- -

_tonoma (40%). o per intrapren-
dere la libera professione
"(45%). . .

; Gll ostacoll .

Orientati ma reahstl, gh ltallam
pensano che i maggiori freni al-
la‘scelta della libera professio-

. 'ne siano econhomici, cioé la va-
. riabilita dei guadagni (49%), se-

guiti dalla manecanza o scarsita
di servizi di aiuto e supporto
(20%) e dalla paura di incorrere
in un fallimento (11%). Un dop—
pio terreno di riflessione, quin-
di, che denuricia l'esile rete di
servizi dedicati in Ttalia a chi

. unatuaimpresa?

B7%

“yuole mettersi in proprio; a dif-

ferenza per esempio dagli Stati
Uniti, dove chi prova e speri-
menta mette in conto tentativi
ed errori che non sono ritenuti
un marchio infamante. Le regio-
ni che si rivelano piu orientate
all’auto-occupazione sono, con
gualche sorpresa, Lazio: (25%),
Abruzzo (28%), Campania; Sici-
lia e Piemonte (22%) e Lombar-
dia ed Emilia (21%). «Per inter-
pretare il fenomeno. -"afferma
Stefano Giorgetti; direttore ge-
nerale di Kelly Itaha occorre
rieordare chele giovani genera-
zioni conpscono una realta del
lavoro diversa da queila dei ge-
nitori, in cui il concetto-di car-

riera & svincolato se non oppo-

sto a quello di fedelta aziendale
e-la mobilita & all’ordine del

giorno. Va notato che le nuove

tecnologie svincolano il lavoro
dalla presenza fisica negli.uffi-
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ci, facilitando il décollo di picco-

Te attivita e di servizi che le im-

prese oggi tendono a-esternaliz-
.zarey. - . UL e

Confronto internazionale
L’indagine, il cui campione ita-
liano di 10 mila persone ¢ all'in-
terno di-un panel internaziona-
Ie di oltre 100 mila persone, per-
mette anche-di confrontare gli
orientamenti degli-italiani con
quelli dei cittadini dialtri Paesi.
Qui il ridimensionamento & evi-
dente. Si vede cosi che i Paesii
cui cittadini hanno -dichiarato
la maggior propensione verso
.una libera professione sono i
Paesi dell’Est, come Russia
(58%) e Ungheria (50%). Seguo-
no Svizzera e Regno Unito (en-
trambi al 49%), mentre la Ger-
mania & al 41% e la Francia allo
stesso livello .dell'Italia (36%).
Pii forte il divario nella propen-
sione ‘ad aprire un’impresa.
Russi e polaechi si piazzano ai
prinii-posti (39% e 36%). Meglio
degli italiani (17%) i francesi
(24%) e gli inglesi (20%). Maglia
nera aitedeschi (9%). - -




